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QUI SOMMES NOUS ?

“Eski” est né du design de nos 
produits pensés comme un 
cadavre exquis ou chaque 
pièce s’assemble afin de for-
mer un personnage insolite. 
Eski, c’est aussi un clin d'œil 
à la spontanéité des enfants, 
leur manière de dire com-
bien c’est bon.

Chez Eski ,  notre mission 
est de transformer chaque 
tablette en une aventure 
imaginaire  et  gustat ive. 
Pour cela, nous créons des 
tablettes ludiques et gour-
mandes pour nourrir l’ima-
gination des enfants  et 
régaler petits et grands. 

NOTRE PRODUIT

Notre pack collector de trois 
tablettes de chocolat à été 
imaginé comme une expé-
rience immersive. Une fois 
réunies, les trois tablettes 
forment un personnage ima-
ginaire amusant et coloré. 

Chaque tablette est illus-
trée d’un motif graphique 
unique à colorier. Cette par-
ticularité transforme chaque 
dégustation en un moment 
créatif et personnalisable. 
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LES USAGES

LOGO SUR FOND JAUNE

Utiliser exclusivement le logo noir 

LOGO BLANC

À utiliser sur fond noir 

LOGO NOIR

À utiliser sur fond blanc

LOGO SUR FONDS COLORES

Le logo blanc est à utiliser en priorité si la lisibilité est suffisante

LOGO SUR FOND PHOTOGRAPHIQUE

Le logo blanc est à utiliser en priorité si la 
lisibilité est suffisante

LES INTERDITS

E S K I
Il est interdit de modifier l’opacité du logo 

Il est interdit de modifier les couleurs du logo Il est interdit de déformer le logo Il est interdit de pivoter le logo

Il est interdit de modifier la typographie du logo Il est interdit d’utiliser le logo sans symbole
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LA ZONE DE SÉCURITÉ

1,5 cm

Y

1/6Y

1/6Y

1/6Y

Afin de préserver l’intégrité du logo et de garantir 
une lisibilité optimale, une zone de sécurité a été 
définie autour de celui-ci.
Aucun texte, ni image ne doit empiéter sur cet 
espace réservé.
Cette zone de sécurité permet d’assurer la bonne 
visibilité du logo dans toutes ses utilisations et 
d’éviter toute altération de son impact visuel.

Pour garantir une lisibilité optimale, le logo ne 
doit jamais être reproduit à une taille inférieure à 
1,5 cm de hauteur et de largeur.
Cependant, cette dimension peut varier selon le 
format et la nature du support.
Dans certains cas, il pourra être nécessaire 
d’augmenter la taille du logo afin de préserver sa 
clarté et son impact visuel.

PRESERVER SON INTEGRITE

PRESERVER SA CLARTE

LES COULEURS
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LES COULEURS

CMJN: 0/16/76/0
RVB :  255/214/80
H E X  :  # f f d 6 5 0

CMJN: 0/81/60/0
RVB :  234/78/82
H E X  :  # e a 4 e 5 2

CMJN: 61/3/0/0
RVB :  89/193/239
H E X  :  # 5 9 c 1 e f

La palette de couleur de notre marque 
est composée de 3 couleurs princi-
pales : le jaune, le rouge et le bleu. 
Ces couleurs primaires font référence 
à l ’univers de l ’enfance, ses codes 
visuels simples, ludiques et expressifs.
Leur    intensité permet de rendre nos  
packagings  facilement  reconnais-
sables et impactants  tout en conser-
vant une  lisibilité  claire  et  accessible.

Le blanc et le noir font également 
partie intégrante de notre identité 
graphique. Ce choix graphique per-
met de transformer le packaging en 
support à colorier. Le fond blanc et 
les contours noirs forment ensemble 
des motifs amusants pensés pour 
faire parler la créativité des enfants.

1 1 . TYPOGRAPHIES

O4O4



TYPOGRAPHIES

Afin de garantir une identité forte et singulière à notre 
marque, nous avons créé notre propre typographie pour le 
logo. Elle est composée de lettres manuscrites réelles d’un 
enfant, vectorisées pour obtenir un lettrage unique qui 
incarne l’esprit de notre marque.

Pour le reste de notre identité, nous avons choisi deux typo-
graphies. La première “Huglove” est utilisée seulement 
en majuscule pour indiquer le goût de chaque tablette. Sa 
graisse et ses formes arrondies apportent une touche expres-
sive tout en restant facile à lire.

La deuxième, “Myriad Pro regular”, très sobre, est utilisée 
pour les textes informatifs, notamment les informations pré-
sentes à l’arrière de nos produits. Sa simplicité permet une 
lecture confortable même en petite taille. 

ABCD

Abcd
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

Myriad Pro - Regular

HUGLOVE

E s k i  Lo g o t y p e
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NOS GAMMES

Chaque tablette est associée à un goût, une couleur et un per-
sonnage imaginaire. Le caramel, doux et sucré est représenté 
par le jaune. Le chocolat noir, fort et intense est représenté par 
le rouge. Le chocolat au lait, crémeux et gourmand est repré-
senté par le bleu.

Chaque tablette illustre une partie d’un personnage. La 
tablette au caramel présente la tête sous la forme d’un 
monstre, la tablette au chocolat noir représente le corps d’un 
dragon et la tablette chocolat au lait représente une queue 
de sirène.

Nos tablette fonctionne donc comme un cadavre exquis, le 
design prend tout son sens lorsque les trois tablettes sont 
réunies. Ensemble, elles forment un personnage complet 
amusant et coloré. 
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